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W tabeli przedstawiono pytania, ktére stawiaty sobie
osoby organizujgce pokazy w ramach projektu NEFERTITI.
W odpowiedzi na te pytania przygotowalismy praktyczne
wskazdwki, ktére pomagaja radzi¢ sobie z problemami, a
takze przyktadowe cele, ktére mozna na ich podstawie
okreslic.

Gorgcozachecamy organizatoréw pokazéw do zapoznania
sie z przyktadowymi celami, ktére zebrano w czwartej
kolumnie tabeli. Jak zauwazysz, cele te s3 realizowane
w toku organizowania wydarzen pokazowych. S3 one
ponadto wystarczajaco konkretne, by mozliwe byto
zarzadzanie nimi i odpowiedzenie na nie. Wyznaczenie
takich celéw organizacji pokazu utatwia organizatorom
ocene procesu planowania demonstracji, wyciggniecie
wnioskéw i osiagniecie lepszych efektéw w przysztosci.

Cele te s3 oczywiscie tylko przyktadami. Organizatorzy
moga wykorzystac je jako inspiracje lub, o ile jest to
zasadne, dostosowa¢ do specyfiki swojego pokazu.
Przy okreslaniu witasnych celéw nalezy pamietad
0 nastepujacych pytaniach: co, gdzie, jak i kiedy?
Odpowiedz na nie pozwala sformutowad konkretne cele.
Nie mozna tez zapomina¢, ze pokaz moze mieé wiecej
niz jeden cel. Mozesz na przyktad wyznaczyc cele do
osiggniecia w czasie przygotowywania pokazu, podczas
samego pokazu i po jego zakonczeniu. Mozesz tez wybrad
kilka kategorii (kolumna 1) i wyznaczyé¢ odpowiadajace
im cele, ktére chcesz zrealizowad w zwigzku z pokazem.



KATEGORIA PYTANIE WSKAZOWKI PRZYKLADOWE CELE
CEL Jak dotrzec e Skorzystaj z listy mailingowej rolnikdw stowarzyszonych w grupach, z ktérymi mozesz
1 0DBIORCY do odbiorcéw wspdtpracowat.

?
DOCELOWI docelowych? ®  Skorzystaj z oficjalnych list mailingowych (np. udostepnianych przez instytucje pafistwowe).

e Skorzystaj z grup w komunikatorze WhatsApp (zwtaszcza, jesli maja one sprofilowane grono
odbiorcéw, np. rolnikéw zainteresowanych rolnictwem precyzyjnym).

e Skorzystaj z sieci kontaktowych doradcéw.

¢ Uzyj Twittera, by dotrzec do szerszej publicznosci.

e Uzyj serwisu LinkedIn, by zaprosic specjalistow, takich jak doradcy, decydenci polityczni lub
naukowcy (opublikuj ponadto zaproszenie we wszystkich swoich grupach, ktére sg powigzane z
tematyka wydarzenia, by dotrze¢ do konkretnego grona odbiorcéw).

e Skorzystaj ze stosownych dla tematyki wydarzenia grup na Facebooku, by dotrze¢ do
konkretnych odbiorcéw (np. z grupy, w ktérej uczestnicy wymieniaja sie informacjami o
okreslonych maszynach).

¢ Sformutowanie jasnych i konkretnych celéw moze utatwic okreslenie odpowiedniej grupy

docelowej.

Jak przyciaggnac Celem pokazu X jest przyciagniecie 30 uczestnikow

(wystarczajgca zainteresowanych uprawg wspétrzedna.

liC.ZbQ) uczestnikéw Przeanalizuj pézniej objeta przez Ciebie strategie

zainteresowanych realizacji tego celu. Czy zostat osiggniety? Jesli tak,

tematem pokazu? w jaki sposéb udato Ci sie przyciagnac te osoby, jakie
kanaty pozwolity Ci do nich dotrzec itd.?

Jak zainteresowa¢ ®  Przejrzyj materiaty z pakietu WP6, by dowiedziec sie, jak sktoni¢ decydentéw politycznych do

pokazem decydentéw aktywnego zaangazowania.

politycznych? ¢ Uwzglednij (konkretna) polityke rolna w temacie pokazu (np. WPR, ekoschematy itp.).

¢ Decydentdw politycznych do udziatu w wydarzeniu moze sktoni¢ duza skala przedsiewziecia,
blisko$¢ wybordéw, a takze obecnoé¢ dziennikarzy.

*  Postaraj sie wysytac spersonalizowane zaproszenia (zamiast pisa¢ na ogdlne adresy typu info@...).

¢ Nawigz wspbtprace z kims, kto ma juz kontakty z decydentami politycznymi (np. grupa
zrzeszajaca rolnikéw lub organizacjg doradztwa).

e Bardzo wyraznie przedstawiaj decydentom politycznym wartos¢ generowang przez projekt
NEFERTITI.

¢ Zadbaj, by wydarzeniu wzieli udziat uczestnicy wazni dla decydentéw politycznych (np.
kierownictwo organizacji doradztwa).
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KATEGORIA PYTANIE WSKAZOWKI PRZYKLADOWE CELE

CEL Jak okresli¢ Podczas pierwszego pokazu w tym roku poprosimy

1 0DBIORCY zainteresowania i profil conajmniej20 rolnikéw o udziat w krétkiej ankiecie

DOCELOWI grupy docelowej? Mentimeter (mentimeter.com), ktéra ma okresli¢ ich profil i
zainteresowania.
Przeanalizuj wyniki tej ankiety i wyciagnij z nich wnioski, ktére
wykorzystasz przy planowaniu kolejnych pokazéw. Zastanéw
sie: czy to sie sprawdzito? Czy uczestniczy rzeczywiscie sg tym
zainteresowani? Itd.

GOSPODARSTWO  Jak zachecac rolnikéw Wspétpraca z Toba musi przynosic rolnikowi goszczgcemu korzysci:

POKAZOWE do goszczenia co moze zyska¢ dzieki pokazowi?

pokazow?

Jak zapewnic lepsz3
koordynacje z innymi
organizowanymi
wydarzeniami?

W tym roku pokazowym bedziemy wspétpracowac z co
najmniej 1 istotnym projektem UE i 1 lokalnym wydarzeniem
organizowanym przez grupe rolnikéw.

Zastandw sig, jakie byto Twoje podejscie do tych wspélnych
przedsiewzied, jakie masz z nich wnioski, co poszto dobrze, co
poszto Zle, czy warto byto organizowac te dziatania? Dlaczego?

Czy mozemy
zaprezentowad
przyktady najlepszych
praktyk mtodych
inspirujacych rolnikdw,
nowe produkty, nowych
wolontariuszy i nowych
klientow?

Co 2 miesigce bedziemy organizowac sesje na platformie
Skype, podczas ktérej organizatorzy pokazéw beda mogli
dzieli¢ sie najlepszymi praktykami, przydatnymi radami i
swoimi do$wiadczeniami.

Podziel sie takimi sukcesami z innymi praktykami!

Jak znalez¢
inspirujacych rolnikéw?

* Popro$ o sugestie osoby ze swojej sieci kontaktéw: np. specjalistéw lub
doradcéw rolniczych badz innych badaczy.

¢ Jeszcze przed wydarzeniem zacznij budowac relacje z rolnikiem goszczacym.
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KATEGORIA

PYTANIE

WSKAZOWKI

PRZYKLADOWE CELE

ORGANIZACJA

Jak dobrze zaplanowac

W trakcie przygotowywania wydarzenia warto opracowac nie tylko jego harmonogram

W ramach przygotowywan do pokazu X opracujemy

POKAZU harmonogram pokazu?  (krdtkie zestawienia tresci i ram czasowych), a tez skrypt (doktadniejszy opis podziatu szczeg6towy harmonogram z informacjami o terminach,
zadan oraz miejsca, czasu i kolejnosci ich wykonywania, przekazywanych informagji, miejscach, rolach i zadaniach do wykonania.
uzywanych narzedzi itd). Ocer po wydarzeniu: co sie przydato, a co nie? Co Twoim
Udostepnienie harmonogramu/skryptu wszystkim zaangazowanym osobom pozwoli zdaniem nalezy zmienic¢ nastepnym razem?
unikna¢ nieporozumien i sprawi, ze kazdy bedzie wiedziat, czego sie od niego oczekuje.  Wyciagnij wnioski na kolejne wydarzenia.
Masz sprawdzony szablon harmonogramuy/skryptu? Podziel sie nim z innymi cztonkami
spotecznosci!
Jak organizowac Podczas pokazu X czas kazdej prezentacji bedzie ograniczony
bardziej interaktywne do 10 minut, przygotujemy co najmniej 3 rézne aktywnosci w
wydarzenia? trakcie pokazu i ocenimy ich efekty.
Zastanéw sie nad rodzajem przygotowanych aktywnosci i
oceri, jak dobrze sie sprawdzity. Wyciagnij wnioski na kolejne
wydarzenia.
PROMOCJA Jak dotrze¢ do Jesli chcesz dotrzec do konkretnej grupy docelowej (np. rolnikéw ekologicznych), Przed wydarzeniem X przeanalizujemy, ktére kanaty

odobiorcow
docelowych?

uzyj dopasowanych do niej kanatéw rozpowszechniania.

komunikacji i rozpowszechniania informacji beda
odpowiednie, by dotrze¢ do grupy docelowej A, 3 na koniec
wydarzenia przeprowadzimy krdtka ankiete, w ktérej
zapytamy uczestnik, skad dowiedzieli sie o pokazie.

Jak nawigzywac
interakcje z
uzytkownikami

w mediach
spotecznosciowych?

Przed pokazem X poswieconym spektrometrii gleb na
platformie spotecznosdciowej Y udostepnimy zaproszenie

na to wydarzenie i bedziemy wchodzi¢ w interakcje z
uzytkownikami, zadajac im pytania i publikujac komentarze.
W czasie wydarzenia X bedziemy transmitowac jego czesé
na Facebooku i wchodzi¢ w interakcje z uczestnikami pokazu
online na czacie.

Po wydarzeniu X bedziemy kontynuowac w mediach
spotecznosciowych dyskusje i wymiane wiedzy o
spektrometrii gleb. Ponadto zapytamy o opinie o wydarzeniu
zaréwno osoby, ktdre uczestniczyty w nim ,na zywo”, jaki te,
ktéry $ledzity transmisje w internecie.

Powyzsze przyktady pokazujg, jak mozna sformutowac

cele do osiggniecia podczas przygotowywania wydarzenia,

w jego trakcie i po jego zakoriczeniu. Po pokazie mozesz
zwigZle opisac sposéb, w jaki organizatorzy wykorzystali
media spotecznosciowe, i przeanalizowac ich sukcesy,
niepowodzenia, wyciggniete wnioski itp.
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KATEGORIA PYTANIE WSKAZOWKI PRZYKtLADOWE CELE
PROMOCJA Jak najlepiegj Korzystaj z kilku kanatdw, by zebra¢ r6znorodng grupe uczestnikéw (np. pod
wykorzystac wzgledem wieku).
kanaty w mediach Przyktad: informuj o wydarzeniu i zapraszaj do udziatu w nim za poérednictwem
spotecznosciowych? Twittera, Facebooka i grup w komunikatorze WhatsApp. Popro$ odpowiednich
partneréw (np. uczelnie, organizacje rolnicze, organizacje doradztwa) o
przesytanie Twoich publikacji dalej, udostepnianie ich i oznaczanie ich jako
polubione, by docieraty do wiekszej liczby oséb. Pamietaj jednak, ze w efekcie
mozesz zainteresowad bardzo szeroka publicznos¢. Jedli chcesz dotrzec do
konkretnej grupy, uzyj sprofilowanych list mailingowych lub specjalnych grup na
Facebooku itd.
UCZENIE SIE| Jak wprowadzic i W czasie pokazu X wykorzystamy nastepujgce metody
:*I-\?J.II.(‘:WANIE wykorzysta¢ rézne dydaktyczne: a, b i ¢, po czym wspdlnie z uczestnikami

metody nauki?

ocenimy te techniki pracy.

Jak radzic sobie z
uczestnikami, ktérzy nie
s3 chetni do dzielenia
sie i wymieniania
wiedzg?

®  Na czas dyskusji uczestnikéw mozna podzieli¢ na mniejsze grupy, w ktérych
beda czuli sie bezpieczniej i chetniej podzielg sie swoimi opiniami.

e Zadbaj o to, by niektére czesci wydarzenia byty mniej formalne i pozwalaty
uczestnikom lepiej sie poznad.

¢ Podczas wydarzenia warto przeprowadzic kilka ¢wiczen integracyjnych (zob.
tez wskazéwki dot. nastepnego pytania).

e  Zadajac pytania, pro$ o odpowiedz konkretnych uczestnikdw (ten sposéb
pozwala tez unikng¢ zmonopolizowania dyskusji przez jedna lub kilka oséb).

e Zastandéw sig, na jakiej zasadzie podzieli¢ uczestnikéw na mniejsze grupy
(mozna na przyktad utworzyc grupe ,poczatkujacych” i ,zaawansowanych”
uczestnikéw).

e Zadbaj o to, by dyskusjami kierowali wyznaczeni moderatorzy (takze w
mniejszych grupach!).

Jakie narzedzia mozna
wykorzystac, by
zachecic uczestnikéw
do aktywnego udziatu?

Wybrane propozycje

* Rozpocznij pokaz od rundy zapoznawczej, podczas ktdrej wszyscy beda mogli
sie ze soba poznac.

e Skorzystaj z kilku ¢wiczen, ktére osmiela/ozywia uczestnikéw (np. popros o
podzielenie sie zabawng anegdota na swéj temat lub znalezienie 3 cech, ktére
tacza uczestnika z osoba obok, skorzystaj z ¢wiczen na kreatywne myslenie itp.).

Z3poznaj sie z tym rozdziatem z przewodnika MSP Guide, w ktdrym znajdziesz

pomysty na to, jak rozpoczaé wydarzenia, tak by uczestnicy poczuli sie miedzy

soba swobodnie.

W trakcie wydarzenia X szczeg6lng uwage poswiecimy
narzedziom stuzacym zacheceniu uczestnikéw do aktywnego
udziatu. Skorzystamy z co najmniej 2 réznych narzedzi, a

na zakoriczenie pokazu poprosimy uczestnikéw o opinie na
temat tych rozwigzan.

Po wszystkim przeanalizuj wykorzystane narzedzie i to, jak
ocenili je uczestnicy. Wyciggnij wnioski na kolejne wydarzenia.
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KATEGORIA

PYTANIE

WSKAZOWKI

PRZYKLADOWE CELE

UCZENIESIE |

Jak utatwi¢ wymiane

e Action Catalogue jest Swietnym Zrédtem narzedzi wspomagajacych

::ﬁ'll'(\ll\llANlE wiedzy w licznej (rozwigzanie powstato w ramach projektu Engage2020).
ie?
grupie: e Zasoby MSP Guide i Action Catalogue, do ktdrych linki podano wczesniej,
zawierajg wiele innych narzedzi wspomagajacych i opracowanych z mysla o
projektach wielostronnej wspétpracy.
e Jesliznajdziesz inne wartosciowe Zrddta (dostepne online) z narzedziami
wspomagajacymi, podziel sie nimi z innymi cztonkami spotecznosci!
Jak zacheci¢ rolnikow Prostym rozwigzaniem jest zapytanie rolnikdw, co chca zyskac dzieki udziatowi
do dzielenia sie widzg? w pokazie lub dzieki goszczeniu takiego wydarzenia w swoim gospodarstwie, a
nastepnie spetnienie tych oczekiwan. Element zachety musi sie znalez¢ takze w
zaproszeniu (jakie korzysci przyniesie udziat w wydarzeniu?!).
OCENAI Jak zmierzyé Ten aspekt wcigz nastrecza trudnosci, poniewaz mierzenie skutecznosci Pokaz uznamy za zakornczony sukcesem, jesli wydarzy sie X.
DZIAtANIA skutecznos¢? wymaga czasu potrzebnego na zgromadzenie danych i ich dodatkowa analize. Skuteczno$é wydarzenia bedziemy mierzyé, monitorujac .
NASTEPCZE

Organizatorzy pokazu moga nawigzac wspoétprace z uczelniami i poprosic¢
studentéw o przeprowadzenie oceny skutkéw, ktéra dostarczytaby potrzebnych
informacji. Organizatorzy moga z wyprzedzeniem zdecydowac, jak zmierza
skuteczno$¢ wydarzenia. W tym celu nalezy odpowiedzie¢ sobie na nastepujace
pytania:

Co rozumiemy jako sukces pokazu? Czego skuteczno$¢ chcemy zmierzyc?
Skutecznos$¢ zastosowanych metod? Skutecznos¢ w rozpowszechnieniu
innowacyjnego pomystu?

Skutecznos$¢ metod wykorzystanych podczas pokazu
zmierzymy, monitorujgc Z.

Skuteczno$¢ wydarzenia w rozpowszechnieniu innowacyjnego
pomystu zmierzymy, monitorujac Z.

Jak pozostaé

w kontakcie z
uczestnikami po
wydarzeniu?

Niektdre osrodki z powodzeniem stworzyty internetowe platformy komunikacji
(np. grupy na Facebooku), za posrednictwem ktdrych uczestnicy dalej wymieniaja
sie doswiadczeniami i zadajg pytania. Dobrym sposobem na podtrzymanie
kontaktu jest tez po prosu utworzenie listy mailingowej uczestnikéw i wystanie
im dodatkowych informacji, podziekowania lub zdje¢/filméw z wydarzenia
(oczywiscie z poszanowaniem RODO...).

Po pokazie X stworzymy uczestnikom mozliwos$¢ pozostania
w kontakcie ze sobg i poprosimy ich o ocenienie naszego
rozwigzania.

Cele moze byc bardziej konkretny i uwzglednia¢ metody/
narzedzia, ktére zostang przetestowane i ocenione.
Komentarze uczestnikéw mozna potem wykorzystaé w
ewaluacji procesu organizowania pokazu.

Co zrobi¢, by tatwiej
pozyskiwac informacje
zwrotne

(w duzych grupach)

W czasie pokazu X wykorzystamy metode Y, by tatwiej
pozyskac informacje zwrotne od grupy.

Po zakoriczeniu wydarzeniu przeanalizuje skutecznos¢
zastosowanych metod i wyciagnij wnioski na kolejne pokazy.
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KATEGORIA PYTANIE WSKAZOWKI PRZYKLADOWE CELE
DEMONSTRACJE Jak przygotowac Przygotuj sie dobrze, a nawet lepiej niz do ,zwyktego” pokazu
WIRTUALNE wirtualng e Przygotujdobry program
demonstracje?
® Przetestuj narzedzia przed demonstracja
¢ Wspdlnie zinnymi komentatorami przygotuj ich wejscia (ustalcie czas, sposdb
interakgji itd.)
Przygotuj atrakcyjny materiat
e Wykorzystaj opinie wczesniejszych uzytkownikdw: zadbaj, by byty gotowe do
uzycia, niech zawieraja istotne i jasne informacje, wybierz wypowiedzi oséb o
szerokich horyzontach
e Wuykorzystaj filmy o wysokiej jakosci (nagrane wczesniej lub przygotowane
specjalnie na potrzeby prezentacji).
® Korzystaj z elementéw wizualnych: ilustracji, koloréw, zdjec...
Nie lekcewaz promocji ani zaproszen
e Stosuj rézne kanaty komunikacji: Facebook, WhatsApp, strona internetowa,
listy mailingowe uczestnikéw wczesniejszych pokazéw/warsztatow.
¢ Jesli zgtosi sie zbyt wielu uczestnikéw, roztdéz wydarzenie na kilka dni.
Jak wprowadzi¢ e Zacznij demonstracje od krétkiego filmu, w ktdrym przedstawisz osobe
interakcje do prowadzacg i omawiany temat

- 5
demonstracji wirtualnej? Wuykorzystaj ankiety (Mentimeter) lub wirtualne ,karteczki post it”

(w internecie mozna znalez¢ wiele takich narzedzi, zob. wytyczne dotyczace
demonstracji wirtualnych).

e Zapewnij miejsce do dyskusji: otwarte forum na pytania i odpowiedzi, czat...

Moderuj dyskusje

e Ustal na poczatku kilka zasad dotyczacych udziatu w spotkaniach online
(np. wyciszenie mikrofonu).

e Podkredl, jak wazne, wazniejsze nawet niz podczas standardowego pokazu,
jest trzymanie sie ustalonych ram czasowych

*  Funkcje moderatora i osoby wspomagajacej powinno sie rozdzielic.

Nie zapomnij przeprowadzi¢ ewaluacji. P6Zniej mozesz opublikowac jej wyniki.
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KATEGORIA PYTANIE WSKAZOWKI PRZYKLADOWE CELE
Jak radzi¢ sobie Nie mozesz wszystkiego przewidzie¢, ale staraj sie zapobiegac potencjalnym
z problemami problemom technicznym.

technicznymi? * PrzeprowadZ wczesniej probe na réznych urzadzeniach elektronicznych

(komputer, tablet, telefon komadrkowy), by potwierdzi¢, czy wszystko dziata na
nich bez zarzutu.

*  Przygotuj broszurke na temat wybranego narzedzia i udostepnij ja
uczestnikom z kilkudniowym wyprzedzeniem

e Utwdrz grupe w komunikatorze WhatsApp lub zapewnij inne miejsce, w
ktérym podczas demonstracji uczestnicy majacy problemy z potgczeniem
otrzymajg pomoc techniczna.

e Wuysytaj na czacie rézne linki, ktére udostepniasz w trakcie demonstracji.
Dzieki temu uczestnicy beda mogli sami wyswietli¢ ich zawarto$¢ w razie
probleméw z udostepnianiem ekranu.

e Zachowuj spokéj - niektére problemy mozna bardzo tatwo rozwigzac.

Zadbaj o ochrone danych osobowych
e Pro$ o zgode przy okazji rejestrowania sie do udziatu w webinarium

e Udostepnij liste uczestnikéw, by umozliwi¢ nawigzywanie kontaktéw w sieci.

Ktére wytyczne PRZYKLADOWE PROGRAMY
pomoga w zwiekszeniu
interaktywnosci Program bazujgcy na filmach

webinarium /

o _*  Wstep moderatora
demonstracji wirtualnej?

e 7 filméw z miejscem na pytania i interakcje uczestnikéw
po kazdym materiale.

¢ Dodatkowy czas na pytania na zakonczenie pokazu.

Moderator, rolnik demonstruj3cy i osobg prowadzgca rozmowe
¢ Powitanie

e Pokazanie filmu

e Rozmowa z rolnikiem

¢ Otwarta sesja pytan i odpowiedzi

¢ Quiz Mentimeter

¢ Koniec wydarzenia
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Ten projekt jest finansowany ze $rodkdw programu badawczo-innowacyjnego
Unii Europejskie Horyzont 2020 na podstawie umowy nr 772705.

WIECE) NARZEDZI:

trainingkit.farmdemo.eu


https://trainingkit.farmdemo.eu

